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A. Complete the crossword puzzle about television programmes.

P
1. A number of programmes about the same situation LR
or the same characters in different situations. ©
2. It's an animated story for children and adults. | | & | | | |
2 R
3. It has characters and a story that make you laugh. &
4. A programme that intends to inform about nature, 3. i
life on our planet, science, etc. al | M L 11
5. It's a television entertainment programme where E
contestants are asked questions andRemdpttize®llowing text5_| | | | | = | | |

The Media "addicted” generation

It is 2 a.m. and you are watching your favourite serial. You were supposed to be in bed hours ago, but
you forgot the time because of TV.

Does it sound familiar? If so you may be addicted to TV. TV has some funny effects on the brain which
are similar to the effects of addictive drugs. Television is a constant element in our life. Even when we are not
actively engaged in watching TV, we turn it on for companionship. We depend on TV for entertainment, news,
education, culture, weather, sports and even music.

The latest study by the Kaiser Family Foundation indicates that this generation is addicted to TV. The
study found that kids, aged 8 -18, watch about 4 hours of TV per day. On top of TV, they spend a couple of
hours playing video games and using computers.

The large amount of time spent motionlessly staring at a screen is dangerous to your health and growth.
Numerous studies show a relationship between watching TV and obesity. Nowadays children watch every
channel and programme, and while some of them are educational and increase young people’s knowledge
about the world, some others show children’s poor eating habits through commercials for fast food, like
hamburgers and pizza. Besides, they spend too much time sitting in front of TV and they don’t do any
exercise.

To keep any TV watching to a healthy level, parents should set time limits to how much and what
children can watch. They should also choose programmes carefully and help kids find other things to do
instead of only watching TV.

Today’s generation is labelled the “M” (Media) Generation. Can you guess why?

. Find evidence in the text for the following statements:

TV addiction may have health consequences identical to drug addiction.

TV can contribute to children’s obesity.

Some programmes have a negative influence on kids’ eating habits.

Instead of doing exercise, children watch too much TV.

Parents should limit the time kids may watch TV.






C. Match the words with their equivalents: (4" paragraph)

1. amount A. harmful 1.
2. staring B. advertisements on television 2.
3. dangerous C. that teach you something 3.
4. educational D. looking at something for a long time 4,
5. commercials E. quantity 5

D. Answer the following questions:

1. Why do people turn on the television even when they are not watching it?

2. What kind of programmes can people watch on TV?

3. How can television contribute to children’s obesity?

4. What should parents do, besides setting limits to the time kids can watch TV?

5. Do you think you are part of the “M” Generation? Why / Why not?

E. Write a text (about 100 words) expressing your opinion about television.

These questions may help you:

e Is watching TV one of your favourite activities or do you prefer doing other things?
¢ How often do you watch TV?

¢ Which are your favourite programmes?

¢ What are the advantages and disadvantages of TV?

¢ Why do you think TV has become so popular?

Give your text a title.





series
cartoon
comedy
documentary
quiz show

" TV has some funny effects on the brain which are similar to the effects of addictive drugs.”

“The large amount of time spent motionlessly staring at a screen is dangerous to your health and
growth. Numerous studies show a relationship between watching TV and obesity.”

3. “Nowadays children watch every channel and programme, and while some of them ... others show
children’s poor eating habits through commercials for fast food, like hamburgers and pizza.”
“Besides, they spend too much time sitting in front of TV and they don’t do any exercise.”

“... parents should set time limits to how much and what children can watch.”

©

1.
2.
3.
4.
5.

N —

ok

amount quantity

staring looking at something for a long time
dangerous  harmful

educational that teach you something
commercials advertisements on television

OrOON=
wOX>oOm

O,

1. People turn on the television even when they are not watching it because it is part of their lives and
they need it for companionship.

2. They can watch different types of programmes: entertainment, news, education, culture, weather,
sports and music.

3. Television can contribute to children’s obesity because children spend a lot of time sitting in front of
TV and they don’t do any exercise. Besides, TV commercials persuade them to eat fast food. :

4. Besides setting limits to the time kids can watch TV, parents should also control what they watch and :
they should help them find other interesting things to do instead of only watching TV. :

5. Personal answer.

©

Personal answer






e What kind of commercials do you like

best?

e Do you find it easy to remember

commercials?

e Do you prefer commercials with or
without music, children or/and

animals?

e Is there any commercial you dislike?
Have you bought what they advertise?

Why you dislike them?

1. POINTS OF VIEW

Is advertising a good or a bad thing? Discuss your

ideas and add your own arguments to the ones listed

below.

3. POWER OF JUDGEMENT

Watch these advertisements and take notes.

PRODUCT EFFECTIVE I’'D BUY IT

Advertising is a bad thing

Advertising is a good thing

e Spoils TV programs:
interrupts the things
we really want to see

e Pays for TV programs

2, WHAT'S YOUR OPINION?

Discuss the following statements and take notes of

your conclusions.

a. We frequently buy things that we don’t need, just

because we saw them advertised on TV.

b. If a product is advertised on TV, this means it must

be good.

c. Television would be worse without advertisements.

d. Advertising is an essential feature of a free and

democratic society.

Source: isl.collective.com

4. GOOD OR BAD?

Did you enjoy them?

How effective was each one?

What kind of people would buy these products?
Do you think the kind of language used has an
influence on the target audience?

Does it provide the audience with useful
information about the product?

Would you buy the product which was
advertised? Why (not)?

“Advertising is legalized lying”

Do you agree with H.G. Wells?
What's your classmates’ opinion?

5. JUST MY IMAGINATION

In groups, create your own product and
advertise it to a magazine. Present it to the
other groups when you have finished.







e What kind of commercials do you like 3. POWER OF JUDGEMENT

best?

e Do you find it easy to remember Watch these advertisements and take notes.
commercials?
e Do you prefer commercials with or PRODUCT EFFECTIVE I’'D BUY IT

without music, children or/and

animals?

e Is there any commercial you dislike?

Have you bought what they advertise?

Why you dislike them?

1. POINTS OF VIEW
4. GOOD OR BAD?

Is advertising a good or a bad thing? Discuss your
ideas and add your own arguments to the ones listed * Didyou enjoy them?

below e How effective was each one?

e What kind of people would buy these products?
Advertising is a bad thing | Advertising is a good thing e Do you think the kind of language used has an

® Spoils TV programs: e Pays for TV programs influence on the target audience?
interrupts the things

we really want to see

e Does it provide the audience with useful
information about the product?

e Would you buy the product which was
advertised? Why (not)?

“Advertising is legalized lying”
2, WHAT'S YOUR OPINION?

Discuss the following statements and take notes of Do you agree with H.G. Wells?
your conclusions. What's your classmates’ opinion?

a. We frequently buy things that we don’t need, just
because we saw them advertised on TV.

b. If a product is advertised on TV, this means it must

be good. 5. JUST MY IMAGINATION

c. Television would be worse without advertisements.
In groups, create your own product and

d. Advertising is an essential feature of a free and advertise it to a magazine. Present it to the

democratic society. other groups when you have finished.






ADVERTISIN

Go through the vocabulary and use your dictionary if necessary:

Source: isl.collective.com

FUNNY SHOCKING ANIMALS SUCCESSFUL

EMPHASIS SEXY BILLBOARD POSITIVE BABIES

CATCHY TUNE POSTER PRIME TIME COMMERCIAL BREAK ~ INSPIRING

VISUAL EFFECTS POWERFUL PROMOTE TARGET GROUP CELEBRITIES

INFORMATIONAL GET ATTENTION| EYE-CATCHER CONFUSING NEGATIVE

PERSUASIVE ESSENTIAL COMPARE

CUSTOMERS MISLEADING PRODUCT BRAND BAN

PROFIT PEAK TIME CONTROVERSIAL HUMOUR/
Use the marked words from above to fill in the gaps:

If you want to approach potential |:| you have to | their |ﬁrst.

|:| are often used in advertising. Such as “Think different” in APPLE adverts.

|:| time and |:| time are the times when most people watch TV.

To persuade the customers about the quality of their product, they often |

Famous brands often use |:| in their adverts as they can afford to pay them.

Often young and I:| people, cute |:| and adorable I:l are used in adverts.

Many people really hate |:| breaks on TV and they gladly change the channel.

It is not only about visual effects, sometimes people just hum the ‘

Often they try to get the interest of potential customers by|

| > 50% OFF






Find adjectives from above that can describe advertisement and add some of your own:

controversial informational

Source: isl.collective.com





HOARDING (US)

Discuss the questions in pairs; take notes so that you are able to summarize your ideas:

How many adverts do you see every day?

Do you remember at least one advert from yesterday? Give details.

Where do you find ads? (Think of all possible places and media.)

What kind of adverts attracts you the most?

Do you think ads should be banned from some places or kind of media?

What do you think about billboards alongside the roads?

Source: isl.collective.com





SURROUNDED BY ADVERTISING

Do you enjoy watching adverts on TV or the Internet, seeing
them in papers or listening to them on the radio?

How do you react to advertisements on television and radio?
Do you switch TV channel or radio station when ads are on?

What else do you do while the adverts are on?

Can you think of an advert that actually made you go to the
shop and buy the advertised product?

Source: isl.collective.com





SOLUTION:

1 Use the marked words from above to fill in the gaps:

e If you want to approach potential CUSTOMER| you have to (GET their ATTENTION | first.
e [SLOGANS| are often used in advertising. Such as “Think different” in APPLE adverts.

J time and time are the times when most people watch TV.

e To persuade the customers about the quality of their product, they often EXAGGERATE|

e Famous brands often use \CELEBRITIES\ in their adverts as they can afford to pay them.

e Often young and people, cute BABIES| and adorable JANIMALS| are used in adverts.

e Many people really hate \COMMERCIAL\ breaks on TV and they gladly change the channel.

e ltis not only about visual effects; sometimes people just hum the CATCHY TUNE|.
e Often they try to get the interest of potential customers by \SPECIAL OFFERS\.

Source: isl.collective.com






consumer Quiz- What kind of consumer are you?

Circle your answer.

1. Before making a major purchase, | research the product, the company that makes it, and find
reviews from people who've purchased it.

A) Always B) Sometimes C) Never

2. | bring a list when | grocery shop so | won’t be tempted to buy things | do not need.
A) Always B) Sometimes C) Never

3. I check a store’s return and refund policy before | buy things.

A) Always B) Sometimes C) Never

4. | use coupons or look for sales before | shop.

A) Always B) Sometimes C) Never

5. I stock up on things | need during sales or at bulk stores.

A) Always B) Sometimes C) Never

6. If  am not satisfied with something | bought, | return it for a replacement or refund.
A) Always B) Sometimes C) Never

7. When | shop for food, | compare the quantity to the price (the unit price) to make sure | get the
best deal.

A) Always B) Sometimes C) Never

8. I try not to make impulse buys, or buy things for emotional reasons, like “l deserve it!”.

A) Always B) Sometimes C) Never

9. | compare products before | buy to find the best price.

A) Always B) Sometimes C) Never

10. If | have a question about a product, | ask a salesperson about it until my question is answered.
A) Always B) Sometimes C) Never

11. |1 keep my receipts to keep track of the things | buy, and so that | can return them if needed.

A) Always B) Sometimes C) Never

12. Name brands do not affect my buying choices. | buy whatever is the best quality at the best
price.

A) Always B) Sometimes C) Never





Module 9 - Consumerism

Count the number of As, Bs, and Cs you circled

If you answered mostly As: You are a smart shopper. You think about your purchases and educate
yourself before buying. You do not buy just for the sake of spending. You make the most of your
shopping dollar. You know your rights as a consumer and you make sure you do not get cheated.
While you may already know a lot of what this workshop covers, there is always room to learn more.

If you answered mostly Bs: You have a good head on your shoulders when it comes to shopping.
But paying a bit more attention to how you are spending your money could help you save more. You
may want to learn more about your consumer rights. Perhaps you need to track your spending more
often. This workshop will give you some ideas about areas where you can improve when it comes to
your consumer habits.

If you answered mostly Cs: This is a great workshop for you! You might want to rethink some of your
spending and shopping habits. You could likely save money if you took the time to research deals
before you buy. You also might want to learn more about your rights as a consumer to make sure
you are not getting cheated. This workshop has tips that can help you improve in all these areas.

Source: Prosper Canada Centre for Financial Literacy






ANKETA - KONZUMERIZAM

Ispunjavaju li roditelji tvoje uvijek ponekad nikad

zelje?

Je li ti stalo do markirane da ne Ovisi o vrsti Koji proizvod?
odjece ili obuce? proizvoda.

Privlace li te reklame novih Da, pomazu mi u Ne, dosadne su Ne znam

proizvoda?

odabiru

Znas li sto je konzumerizam?

Da, znam objasniti

Ne, prvi put cujem

Cuo sam za to, ali ne
znam $to je

Da osvojis milijun kuna na
nagradnoj igri, Sto bi
napravio?

Razmislio bih kako
da povecam novac i
cuvao bih za
buducnost

Nemam pojma sto
bih sa tolikim
novcem.

Mogao bih kupiti Sto
god Zelim.

Razmislio bih kako
da dijelom novca
pomognem onima
koji nemaju.

Kada pozelis nesto kupiti..

Pricekas jos malo i
razmislis je li to
trebas

Trazis roditelje,
ako prode, prode.

Gnjavis roditelje dok
to ne dobijes.

Stednja novca

Znam kako stediti,
imam ustedevinu.

Kada dobijem
novac, brzogaii
potrosSim. Veseli
me kupiti nesto.

Ne trebam stediti,
troSim jer ¢e mi
roditelji kupiti Sto
trebam.

Rado bih stedio, no
u tome ne
uspijevam.







KONZUMERIZAM






| PEPORUZAMO PROPADANIE |
WA RATE






KONZUMERIZAM

POIMANJE
SRECE
U
POSJEDOVANJU
MATERIJALNOG





>






KUPUJEMO STVARI KOJE NAM NE TREBAJU,
NOVCEM KOJI NEMAMO KAKO BISMO
IMPRESIONIRALI LJUDE KOJE NE VOLIMO...






?? REALLY ??

BECAUSE CHRISTMAS NEEDS
TO BE BOUGHT IN A STORE.






Ponaéanje potrosaca u 3 kljucne faze:

1 FAZA KUPOVINE






Pona§anje potrosaca u 3 klju¢ne faze:

2 FAZA KONZUMIRANIJA






faze:

¢ne

3 klju

SaCau

e potro

nj

Pona§a

to se radi sa kupljenim proizvodom ?
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3 FAZA ODLAGANIJE
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PONASANJE POTROSACA
NAKON KUPNJE

Tri alternative:

—> Carobni trenutak istine
- trenutak istine

—> trenutak jada










U vrticu je za stolom je sjedilo oko petero, Sestero djece, prelistavao se katalog
igracaka i mogli su se ¢uti komentari poput 'to €U si kupiti, ovo ce mi

mama kupiti, ovo cu dobiti za rodendan: i tako navodeci gotovo
sve igracke koje su se nalazile u katalogu.

Upitala samih:
'Sto ¢e vam te igrac¢ke? Hocete li se modi igrati sa njima odjednom?

Gdje cete ih drzati?'islicno,

no djeca su bili fokusirana S@AMO Na jEan -

na to kako sve te igracke’,










PORUKA | SAVJET RODITEUIMA:

Kada je rijec o utjecaju reklama na dijete, vazno je da roditelj medijski
opismenjuje dijete od ranog doba.

Medijski odgoj usmjeren je na osposobljavanje djeteta da zauzme kriticki
stav pri (ne)prihvacanju poruka koje nam razliciti mediji posreduju, da
razvije svjestan odnos prema njima te da razvije medijsku sposobnost.





Odgojem o medijima, Sto nam oni pruzaju, djeca mogu smanijiti svoje
apetite za igrackama koje su im na reklamama, crticima i razlicitim
mjestima kretanja nadohvat ruku te tako ne postati rob materijalistickog
drustva.





Sposobnost djece da razumiju reklame - vecina djece imaju teSkoca
u razumijevanju poruka 1 to tako da ne razlikuju program od reklamnog
bloka te pogreSno shvacaju 1l1 uopce ne shvacaju dijelove reklame.






Ako dijete trazi da mu se kupe neke igracke zato Sto njegovi prijatelji imaju
takve igracke, a ne zbog vlastitog interesa za njih, to nam moze govoriti da je

djetetu iznimno vazno da se uklopi u grupi vrSnjaka i da se boji odbacivanja ako
¢e biti drugaciji.

Roditelji trebaju prepoznati ako se radi o tome te ohrabriti dijete da vjeruje u
sebe i gradi pozitivnu sliku o sebi neovisno o tome ima li iste ili drugacije
igracke i interese u odnosu na svoje vrsnjake.





TESTYOUR SELF.... (click on the link)

What kind of spender are you?






TESTYOUR SELF.... (click on the link)

MONEY MANAGMENT CHALLENGE

Money manager for parents

Money manager for teenagers






RECI NE KONZUMERIZMU'!










Razmisli, treba li ti taj proizvod?
Nemoj odmah kupiti, pricekaj koji dan.

Nisi manje vrijedan / vrijedna ako drugi to Ima,
a ti ne.





RECI NE KONZUMERIZMU'!

Savjeti za roditelje....





Sto reéi djetetu koje silno Zeli neku igracku, ali roditelji su procijenili da je ne moZe dobiti - kako ne povrijediti dijete a opet postaviti zdrave granice?

1. PokaZite razumijevanje - to je komponenta koju roditelji ponekad smetnu s uma kada postavljaju djetetu granice. Naime, ¢ak kada se i ne slaZzemo s djetetovim zahtjevima, njima je vazno
da imaju osjecaj da smo ih culi i da ih razumijemo.

2. Imenujte emociju - to je takoder jedan od nacina kako ¢emo im dati do znanja da ih razumijemo je da naglas prepoznajemo njihove emocije. Osim $to pokazujemo razumijevanije,
pomaZemo njima samima da prepoznaju svoje emocije, $to im onda pomaze u samoregulaciji.

3. Izrazite granicu - nakon Sto ste napravili prva dva koraka ili barem jedan od njih (uvijek je poZeljno da prva reakcija bude pozitivna i smirujuéa za dijete) jasno i specificno recite djetetu da
sada ne moZe dobiti igracku te zasto je ne moze dobiti, pri emu izbjegavajte odgovor 'zato'. Cak kada i mislite da moZda dijete nece razumjeti objasnjenje, dijete ée uvaZiti trud da mu
pruZite to objasnjenje.

4. PruZite alternativu, ako je to moguée - uvijek je dobro djeci skrenuti paZnju i izvuéi ih iz nezadovoljstva nekom zadovoljavajuéom alternativnom, pri ¢emu bi bilo dobro da to nije neka opet
materijalna stvar, jer na taj nacin opet dajemo istu poruku. Upravo to i jest prilika za to da pruZanje emocionalnog zadovoljstva potkrijepimo drugim emocionalnim, a ne materijalnim
zadovoljstvom.

5. Budite dosljedni - ovo je zlatno pravilo, pogotovo ako je ve¢ usvojena neka loSa navika koju sada pokuSavate iskorijeniti. Naime, ako je nesto funkcioniralo neko vrijeme na jedan nacin,
trebat ¢e vremena da izblijedi ta navika, odnosno uvjetovana reakcija. Jedini nacin na koji moZzemo promijeniti neko ponasanje je dosljednim reagiranjem na njega. Mozda ¢e u pocetku biti
teZe, ali ako dijete shvati da je to zaista to, naucit ¢e i usvojiti novi sustav ponas$anja i pravila.

Primjer:
'Razumijem da Zeli$ tog dinosaura i vidim da si jako nezadovoljan $to ga ne moze$ dobiti, no danas neéemo kupiti dinosaura. Imas ve¢ kod kuce dinosaura i znam da ti se taj bas svida, ali
kod kuce te ¢eka tvoj dinosaur. MoZemo umjesto kupnje dionosaura oti¢i u zooloski/na predstavu (nesto Sto dijete voli, a podrazumijeva druzenje unutar obitelji)."'





L

lcoNSUTMERISM!

Prezentaciju osmislila i napravila grupa medijska pismenost OS Klin¢a Sela.
Voditeljica grupe: Andrea Brezic¢ Grubisic





MITO MOZEMO!







INTERNETVOCABULARY QUIZ

> WMateh the words with thein meaningo:

1. WWW A. a place where you talk by typing
2. E-mail B. a secret word that only you and your parents know

3. Internet address o C. a letter you send through your computer

D. a hidden program that can hurt your computer

4. URL . 4
'E. advertising that comes to your e-mail address
5. Chat Room
F. a name you choose for yourself that isn’t your real
6. Virus name
7. Password G. an Internet address (Uniform Resource Locator)
8. SPAM H. a process of file transfer from the Internet
l. a place on the Internet you can visit
9. Blog
J. an interconnection of computer information
10. Screen Name —s ‘.\ systems available via the Internet (World Wide Web)

11. Internet

W _5,:* K. another way to say URL
|II
12. Web-site —\w:g(} L. the world that only exists in the computer and your
. head

13. Cyberspace
M. a worldwide system of computers

14. Username w ”
N. another way to say “username

15. Download _ 0. a journal you keep on the Web: short for Web log

Source: isl.collective.com






9.

. WWW

. E-mail

. Internet address

. URL

. Chat Room

. Virus

. Password

. SPAM

Blog

10. Screen Name

11. Internet

12. Web-site

13. Cyberspace

14. Username

15. Download

Source: isl.collective.com







Advantages

Both media outlets—magazines and newspapers—have a loyal readership. This
can be very useful for advertisers as compared to gaining loyal customers or
advertising on the Internet.

If you are targeting a particular geographical area, you can do so with ease. For
example, a local newspaper would be a best medium to advertise about a new
shopping complex.

You can choose the size of the advertisement space. This will help you to plan the
budget of the exact expenses to be incurred while advertising.

With loyal customers, comes the possibility of word-of-mouth marketing or
advertising.

Magazines and newspapers are always in the eye among the public. Magazines are
read for a period of a month, which brings more attention to an advertisement.

You can even advertise through brochures or leaflets depending upon your target
audience. If the information is in detail, a brochure can prove to be an apt option. A
leaflet, in that case, would be useful for a brief message or introduction of the
organization and/or services provided.

Disadvantages

The cost incurred can sometimes be expensive considering the medium you
choose.

The shelf-life of any particular print medium is limited. Newspapers, for example, are
among the public eye only for a day.

This medium may not always give you a wide reach. Internet, on the other hand,
can target a global audience.

There is a limitation in terms of the kind of people who may actually read your
message. The particular newspaper may not actually be accessible every time to
your target group, which means, your message may be missed! The Internet on the
other hand, can be accessed from anywhere.

You may have to plan months in advance to advertise in print media. It does not
offer you flexibility when you are faced with a tight deadline.

Advertisements may get lost in all the clutter of editorial and ads by competitors.
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Form correct sentences!

1. Reporters gather information and write news stories.

2. They must write clearly and effectively.

3. Some reporters mostly work in large cities.

4. TV and radio reporters sometimes interview stars.
5. They often work extra hours to meet deadlines.

6. Some work from late afternoon until midnight.

7. They often work in large offices.

Answer the questions!

1. Where do the stories of a reporter appear?
In newspapers and magazines.

2. What skills do reporters also need?
Word processing, computer graphics, and
desktop publishing skills.

3. From where do reporters often report?
They often report "live" from the scene.

4. What do reporters write about?
They write about accidents, rallyes, sporting
events, society or political events.

5. In which kind of offices do reporters work?
They work in private offices or often work in
large rooms with other reporters.

6. Who works day or evening shifts?
Radio and television reporters.

7. What school degree should a reporter have?
A college degree in journalism.

Tick off ,true” or ,false".

1. Reporters get infor-
mation from documents.
O true O false

2. Reporters always must
write very long stories.
O true O false

3. TV reporters only
report from TV studios.
O true Ofalse

4. Many different people are
interviewed by reporters.
O true O false

6. They have odd schedules.
O true O false

7. Sometimes they must
work extra hours.
O true O false

8. It"s good o work at
school newspapers.
Otrue O false
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Daphne Bavelier: YOUR BRAIN ON VIDEO GAMES

1 Daphneis a)a doctor
b) a gamer

c) a cognitive researcher

2 She speaks about how a) media effects humans
b) video games effect human brain

c) Internet effects children

3 She is interested in how to make our brains a) faster and better
b) stronger

c) weaker

4 How many school children play video games?
a) Lessthan 50 %
b) 80 %
c) 90 %

5 The average age of a gameris: a) 15 years old
b) 25 years old

c) 33 years old

6 Video games have an amazing impact on:
a) our everyday lives
b) children's lives

c) old people's lives

7 Media a) doesn't mention video games

b) bombards people about good and bad sides of playing video games





8 ,Screentime make your sight worse” true / false

"

9 ,Games lead to attention problems and greater distractibility true / false
10 Multi-media tasking is a) Internet surfing

b) playing computer games

c) chatting

d) eating

e) listening to music

11 When playing video games in reasonable doses and right age....
a) ...video games are good for us.
b) ...wine is good for us.

c) ...video games are bad for us.

THE END — 14 minute

TASK: Compare your results

Find on line some attention quizes and play

HW: Watch a short video about teenagers addicted to video games and answer:
What is their life like?
How do they know they are addicted?

What do their parents say and do?






TELEVISION THE 600D AND THE BAD

What do you think of today's TV programmes?

What is your opinion on programmes on TV?

What do you think about TV news and analyses? — Is the reporting objective or not

What do you thing of advertising on TV? How does advertising between programmes or in the middle of
programmes make you feel?

Could you be happy without having a TV at home?

The expressions bellow show the ones expressing positive approach, and on the other hand a negative one on TV
broadcasting — which is which?

WORTHWHILE
INFORMATIVE
UPLIFTING
VIOLENT
CRUDE
SHALLOW
TRUTHFUL
OBIJECTIVE
RELIABLE
SENSATIONAL
BIASED
SELECTIVE
THOUGHT-PROVOKING
INSIGHTFUL
DULL

USEFUL

SILLY
EXAGGERATED
GREAT
ACCEPTABLE
ANNOYING
FRUSTRATING
UPSETTING

Questions

What are the benefits of TV watching?

In what ways can TV watching be harmful?

Is there overkill in the choice of programmes with cable and satellite (DIGI) TV?

Should TV stations air programmes 24hours a day? Why?

Are there any undesirable qualities that people acquire after too much TV watching? If so, which?

What criteria do you use in deciding whether or not to watch a TV programme?

If you had the authority, what changes would you make to the TV industry or TV programming?

Does television create false expectations about life, which then cause people to be dissatisfied and unhappy? Give

examples.






INTERNET SAFETY

SOURCE: isl.collective.com





Use safe websites.






Create a strong

Is your
password
=1 easyas 123?

password.
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Create a Strong Password

It should not contain your name.
It should not contain a common dictionary word.
It shouwld contain one or more numbers,

It should be over 8 characters long.
It must be different from your old passwords.

As you create your password, remember the following:

It should have both upper and lower case characters.






Don’t share your password with anyone.
(Except your parents)

A password is like a toothbrush o e

Choose a Don't share it Change it

good one with anyone occasionally






Be careful with what you share.

Anything you post on the Internet can stay online
forever.

~is It safFe






Never give strangers your

personal information.
(Address, phone number, likes&dislikes, daily routine etc.)






Think carefully before uploading photos or videos
of yourself!
Strangers can download your photos and do

anything dangerous.
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Don’t make online friends.






Online friends aren’t real friends.
Never agree to meet online friends.

About Me





Tell your parents if you see bad online behavior and
if something makes you feel uncomfortable.






Don’t be rude. There is a real person on
the other side and he/she has feelings, too.
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Be careful with what you download. Never open
an attachment from someone you don’t know.
Attachments sometimes contain viruses.

WWELL, | TOLD YOU NOT TO
OPEN THAT ATTACHMENT! "






Don’t forget! You are responsible for everything
you do on social networking sites.

facebook

Facebook helps you connect and share with the Create an accou nt
people in your life. It's free and always will be.
B &
[ § ,LL i a First name Surname
b 8 't
4 a8 Mobile number or email address
3
& 5 K 5§ Re-enter mobile number or email address

New password

Birthday

Why do | need to provide my
v A A
Day Month Year it e

Female Male

By clicking Create an account, you agree fo our Terms and that
you have read our Data Policy, including our Cookie Use

Create an account

By clicking Create an account, you agree to our Terms and that
you have read our Data Policy, including our Cookie Use.

Create an account






The Internet is a good source of information, but

there i1s a lot of false information on the Net.
Don’t believe everything you see on the Net.

Whaddya mean all my &
facts are wrong?!?

| copied :
everything )

internet!!

straight off the






Let’s check your vocabulary about the Internet!
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Engine
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Browser
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Social

Discussion

Networks





Conversation

="\What social networking websites do you
use?

"\What are the good things about social
networking?

"\What are the good things about social
networking?





Conversation

" Do you have a Facebook account and what do
you use it for?

"Do you use Twitter and what are you posting?

="\What information do you let other people see
on your initial page?

=\What can people learn about you when they
see your account?





Conversation
" Does your country have any famous social
network websites?

"Do you spend a lot of time surfing the internet
onh Sundays?

®"Do women spend more time on the internet
than men?





Conversation

®Do you think social network is good way
to do business?

"How often do you use WhatsApp?

"\What are the things that annoy you about
this application?





Conversation

"|s it common for men and women in a
relationship to spy on each other’s FB,
Twitter or WhatsApp accounts?

®Do your parents use social networking
sites?

"\What type of information you should
never put on social networking sites?






VIDEOGAMES

Videogames are one of the most popular forms of entertainment.
e Do you like videogames?
e How often do you play videogames?
e Do you play on the computer, on a games console or on the mobile phone/tablet?
e  What is your favourite type of videogames?

e  Match these videogames covers with their genre:

Platform game Shooter Survival horror Sports game
RPG (Role Playing . )
Game) Puzzle game Music game Racing game
Party game Pinball game Fighting game Simulation game
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Do you agree or disagree with these statements about videogames?

\

Playing to much videogames can be dangerous for your health.
Sports videogames are more exciting than playing actual sports.
Videogames can be good for the brain.

I only play videogames at the weekends.
Videogames are for boys only.

Adults don’t play videogames.

I usually make pauses when I play a lot of time.
Some videogames are for girls only.

Violent games make violent people.

You can learn how to drive with videogames.

Videogames can be used for education.
Videogames based on films are usually very bad.

AN N NN Y N U N N

I prefer playing with a joystick rather than a touch screen.

Minecraft is a popular open world game. Players can create anything they want using blocks. They also can
“craft” or build tools and objects with the materials they get in the world. The game was released i 2009.

The creator has earned more than a hundred million dollars. He started the game independently, without
almost any help. His father was very bad to him but he 1s a creative person and decided to move on.

e Imagine you can get an interview with Markus " Notch “Persson, the creator of the game. What would
you ask him? Think of 3 questions

Some videogame characters have become icons of the modern age. Do you know “how old” are these
characters? When was their first game released? Match the years with the characters.

Mario (Super Mario Bros.) | 1986
Solid Snake (Metal Gear) 1987
Lara Croft (Tomb Raider) 1981
Link (The Legend of Zelda) | 1991
Sonic (Sonic) 1996
Master Chief (Halo) 2001






Videogame characters are often in dangerous situations. But they also have a normal life after their
adventures. Do you know the real jobs of these characters?

Mario Archaeologist
Lara Croft Bounty hunter
Samus Aran (Metroid saga) Treasure hunter
Nathan Drake Police officer
Chun-11 Plumber

Most videogame superheroes have sidekicks or friends who help them fight against their enemies. Are these
characters friends or enemies?

Sonic Tails Dr Eggman Amy Rose
Mario Bowser Peach Lwgi Toad | Wario ‘
Pac-Man Ms Pac-Man Blinky Pinky
Link Ganon Zelda Epona
Pokémon Trainer Pikachu Mum Team Rocket | Professor Oak
Donkey Kong Diddy Kong Cranky Kong Dixie Kong K. Rool

Mario has been one of the most popular characters in the videogame history. He started as an enemy in
Donkey Kong and his name was just Jumpman. Look at the picture and describe the characters. What 1s
their relationship? What is their occupation? What colour do they usually wear? And their powers?
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OBRAZOVNE STRANICE:

PREDSKOLA
https://www.artrea.com.hr/onlinepredskola.html
RAZREDNA NASTAVA

http://razredna-nastava.net/ Zbirka nastavnih materijala.

http://e-skola.com.hr/index.php/razredna-nastava
HRVATSKI JEZIK
http://www.eduvizija.hr/portal/sadrzaj/hrvatski-za-5-razred-pregled-lekcija

http://www.eduvizija.hr/portal/sadrzaj/hrvatski-za-6-razred-pregled-lekcija

http://www.eduvizija.hr/portal/sadrzaj/hrvatski-za-7-razred-pregled-lekcija

http://www.eduvizija.hr/portal/sadrzaj/hrvatski-jezik-za-8-razred-pregled-lekcija
http://hrvatskijezik.eu/testovi-st/

MATEMATIKA

https://novi.tonimilun.com/
http://www.eduvizija.hr/portal/sadrzaj/matematika-za-5-razred-pregled-lekcija

http://www.eduvizija.hr/portal/sadrzaj/matematika-za-6-razred-pregled-lekcija

http://www.eduvizija.hr/portal/sadrzaj/matematika-za-7-razred-pregled-lekcija

http://www.eduvizija.hr/portal/sadrzaj/matematika-za-8-razred-pregled-lekcija

https://edutorij.e-skole.hr/share/page/home-page

https://sjedi5.com/video-instrukcije/

POVIJEST
http://www.eduvizija.hr/portal/sadrzaj/povijest-za-5-razred-pregled-lekcija

http://kolicmislav.com/2017/01/04/grcko-perzijski-ratovi-grcki-gradovi-drzave/
GEOGRAFIJA
https://www.znam-neznam.info/geografija-5.html

https://www.znam-neznam.info/geografija-6.html

https://www.znam-neznam.info/geografija-7.html

https://www.znam-neznam.info/geografija-8.html
PRIRODA
https://www.znam-neznam.info/priroda-5.html

https://www.znam-neznam.info/priroda-6.html

http://www.eduvizija.hr/portal/sadrzaj/priroda-za-6-razred-pregled-lekcija
FIZIKA
http://www.eduvizija.hr/portal/sadrzaj/fizika-za-7-razred-pregled-lekcija

http://www.eduvizija.hr/portal/sadrzaj/fizika-za-8-razred-pregled-lekcija

https://www.znam-neznam.info/fizika-7.html

https://www.znam-neznam.info/fizika-8.html

https://edutorij.e-skole.hr/share/page/home-page
KEMIJA
http://www.eduvizija.hr/portal/sadrzaj/fizika-za-7-razred-pregled-lekcija

http://www.eduvizija.hr/portal/sadrzaj/fizika-za-7-razred-pregled-lekcija

https://www.znam-neznam.info/kemija-7.html






https://www.znam-neznam.info/kemija-8.html
https://edutorij.e-skole.hr/share/page/home-page

BIOLGIJA
http://www.eduvizija.hr/portal/sadrzaj/biologija-za-8-razred-pregled-lekcija

https://www.znam-neznam.info/biologija-7.html

https://www.znam-neznam.info/biologija-8.html
https://edutorij.e-skole.hr/share/page/home-page

YOUTUBE kanali za ucenje i ponavljanje gradiva

Kemija
https://www.youtube.com/channel/UCx4VyJfkV5Cfmi8datvi9Dw/videos?flow=grid&view=0
&live view=500

Povijest

https://www.youtube.com/playlist?list=PLCJTIDvHOcdFmu-sjWeHIYhI8bPr1Yi7K

Geografija

https://www.youtube.com/channel/UCPBw5pwTWi|CilgPhBVyGhLA

5. razred
https://www.youtube.com/watch?v=NYkUBB1rzzE&Iist=PLFrCsmKCp8J7rNgZCMRQPIVksH o
aWo2U

6.razred
https://www.youtube.com/watch?v=NfuBB3KssJg&list=PLFrCsmKCp8J6ZD6wWA2LidDzIGY3xO
f6FH

7.razred
https://www.youtube.com/watch?v=E3K1yTJYjyQ&list=PLFrCsmKCp8J5n7vVrIGwGyToOnchQ
ViBQ

Priroda i biologija

https://www.youtube.com/channel/UCIrhIT81zZZEXOW3D3V3XAA

Online igre za ponavlljanje Skolskog gradiva
https://www.mathplayground.com/games.html







0o°
@
ego

umijece koriétenja informacijo

PROJEKT UMIECE KORISTENJA INFORMACIJA

PROGRAM IZVANNASTAVNE AKTIVNOSTI

«MEDIJSKA PISMENOST NA ENGLESKOM JEZIKU »

Autori/ce programa: Andrea Brezi¢ Grubisi¢

Datum: 06. kolovoza 2018.

Napomena: program je razvijen u sklopu projekta Umijece koristenja informacija kojeg sufinancira Europska
unija iz Europskog socijalnog fonda.

PROGRAM IZVANNASTAVNE AKTIVNOSTI
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Europska unija ' I INVESTICI|SKI FONDOVI 5 Llul y

“Zajedno da fondova EU F | poTencuau
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Projekt je sufinancirala Europska unija iz Europskog socijalnog fonda.

Sadrzaj ovog materijala iskljucCiva je odgovornost Osnovne skole ,.,Klin¢a Sela“
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«Medijska pismenost na engleskom jeziku»

Cilj programa:

popularizirati vaznost posjedovanja znanja o
medijima i razumijevanja utjecaja medija na
svakodnevni Zivot.

Ocekivani ishodi / postignuca:

razumijeti svrhu medija i vrste, sigurno i
odgovorno koristiti medije, razumijeti
medijske poruke, sa kritickim odmakom
konzumirati medijske sadrzaje, nauditi
samostalno odabirati medijske sadrzaje,
prepoznati tehnike uvjeravanja, nauciti
prepoznati pristrane informacije, spinove ili
pogresne informacije, zalagati se za medijsku
pismenost i pravednost, biti svijestan
pozitivnih i negativnih utjecaja medija,
primijeniti ste€ena znanja u novim
situacijama, istraZivanjem doci do odredenih
zakljuaka koje ¢e moci analizirati i primijeniti
na konkretne zadatke, pokusati shvatiti
znacaj medijske pismenosti u svakodnevnom
Zivotu.

Oblik:

projekt

Sudionici:

uciteljica, u€enici

Nacin realizacije: | Nacini uCenja:

ucenici istrazuju, komentiraju, iznose

zaklju€ke i analiziraju vrste medija, negativne
i pozitivne utjecaje, raspoznaju utjecaj medija
sa kojim se susrecu u svakodnevnom Zivotu.

Metode pouc¢avanja:

ucitelj koordinira procesom, poducava,
objasnjava i daje upute.

Trajanje izvedbe: 45 min
Broj sati Tjedno: 1ili 2
izvannastavne
aktivnosti: Godi3nje: 35

Potrebni resursi:

kompijutor, projektor, WiFi, materijali za
izrade plakata, materijali za rad i istrazivanje,
informatiCka oprema za izradu prezentacija i
broSura, tableti, androidi

Europska unija
“Zajedno do fondova EU

-
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Projekt je sufinancirala Europska unija iz Europskog socijalnog fonda.

Sadrzaj ovog materijala iskljucCiva je odgovornost Osnovne skole ,.,Klin¢a Sela“
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Nacin prac¢enja i provjere ishoda /

postignuéa: evaluacijski listiCi

Odgovorne osobe: Andrea Brezi¢ Grubisic¢
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Projekt je sufinancirala Europska unija iz Europskog socijalnog fonda.

Sadrzaj ovog materijala iskljucCiva je odgovornost Osnovne skole ,.,Klin¢a Sela“
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Odaberite razvoju koje pismenosti pridonosi provedba izvannastavne aktivnosti te opisite na koji nacin ¢e se
ocitovati taj doprinos:

Digitalna pismenost

Medijska pismenost

Citalatka pismenost
Prirodoslovna pismenost
Multikulutralna pismenost
Pismenost na engleskom jeziku

Ok wWNE

Ucenici ¢e moci razumijeti vrste medija i njihovu svrhu, ste¢i odredena znanja kako sigurno i
odgovorno Koristiti medije. UCiti ¢e kako razumijeti medijske poruke, tj. kako sa kritickim odmakom
konzumirati medijske sadrzaje (prepoznati tehnike uvjeravanja, nauditi prepoznati pristrane
informacije, spinove ili pogresne informacije). Ucenici ¢e shvatiti vaznost samostalnog odabiranja
medijskih sadrZaja. zalagati se za medijsku pismenost i pravednost.

Ucenici €e uociti i razumijeti pozitivne i negativne utjecaje medija, primijeniti steCena znanja u novim
svakodnevnim situacijama.

Ucenici Ce istrazivanjem doc¢i do odredenih zaklju¢aka koje ¢e moéi analizirati i primijeniti na
konkretne zadatke, te pokuSati shvatiti veliki znacaj medijske pismenosti u svakodnevnom Zzivotu.
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IZVEDBENI PLAN PROGRAMA IZVANNASTAVNE AKTIVNOSTI «UPISATI IME IZVANNASTAVNE AKTIVNOSTI»

. . .. Vi g Datum
Mijesec Tjedan Sadrzaj rada lzvrSitelji
s - . N 11.9.
1. Uvod — Sto ¢emo raditi na grupi? uciteljica
Vrste medija - tiskani mediji: novine, e 1o 18.9.
9 s . . . Uciteljica,
2. ¢asopisi, knjiga, slikovnica (upoznavanje uenici
terminologije, svrhe)
Vrste medija - elektronicki mediji: radio i e 1o 25.9.
: .. . . . Uciteljica,
Rujan 3. televizija (upoznavanje terminologije, .
ucenici
svrhe)
Vrste medija - elektronicki mediji: 2.10.
Internet servisi npr. YouTube e s
9 9 Uciteljica,
4, Internet drustvene mreze npr. ulenici
Facebook. Twitter, Instagram, Snapchat
(upoznavanje terminologije, svrhe)
Vrste medija — elektronicki mediji: e 1o 9.10.
. . . . . Uciteljica,
5. videoigre (upoznavanje terminologije, e
ucenici
svrhe)
6 Utjecaj medija: pozitivni i negativni Uciteljica, 16.10.
’ utjecaji tiskanih medija ucenici
Utjecaj medija: itivni i tivni 23.10.
'Jeca'J‘me ija pvoy ivni |I\ega ivni Usiteljica,
. 7. utjecaji elektronckih medija (TV, .
Listopad . ucenici
Internet servisi)
Utjecaj medija: itivni i tivni 30.10.
'Jeca'J‘me ija pvoy ivni |I1ega |vvn| Uciteljica,
8. utjecaji elektronckih medija (drustvene uéenici
mreze — privatnost, sigurnost, pracenje)
Utjecaj medija: itivni i tivni 6.11.
'Jeca'J‘me ija pvoy ivni |Peg‘a |yn| Usiteljica,
9. utjecaji elektronckih medija (jezik .
. . . ucenici
mrznje, cyber-bullying)
10 Utjecaj medija: pozitivni i negativni Uciteljica, 13.11.
’ utjecaji elektronckih medija (videoigre) ucenici
Reklame i oglasi (Sto je to, koja im je 20.11.
11 svrha, gdje se nalaze, tehnike Uciteljica,
Studeni ’ uvjeravanja, kriticki odmak zbog ucenici
pristranih ili pogresnih informacija)
Reklame i oglasi — kako utjecu na e 1o 27.11.
.. . . . Uciteljica,
12. svakodnevni zivot mene, mojih prijatelja .
e ucenici
i obitelji?
A
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Projekt je sufinancirala Europska unija iz Europskog socijalnog fonda.

. e i R Uciteljica, 4.12.
13. Dezinformacije i lazne vijesti " J. .
ucenici
14 Autenticnost objava — npr. Youtube Uciteljica, 11.12.
' kanali Dokumentarni film: Sindrom 17 ucenici
: . . Uciteljica, 18.12.
Prosinac 15. Plakat: izrada plakata na temu medija . J. .
ucenici
. . Uciteljica, 19.12.
16. Plakat: izrada plakata na temu medija y J. .
ucenici
. .. Uciteljica,
17. Konzumerizam u svakodnevnom zivotu N J. .
ucenici
Konzumerizam — Istrazivanje slobodnog
18 vremena ucenika — koliko vremena Uciteljica,
) provode koriste¢i medije i kako se to ucenici
Sijecan;j odrazava na njihov Skolski Zivot?
Konzumerizam — Istrazivanje slobodnog
vremena ucenika i analiza rezultata — O
. . . Uciteljica,
19. koliko vremena provode koriste¢i medije . .
. . .. y . ucenici
i kako se to odrazava na njihov skolski
Zivot?
20 Poticanje na nekonzumerizam (izrada Uciteljica,
' prezentacije za rad na SR) ucenici
21 Poticanje na nekonzumerizam (izrada Uciteljica,
. ) prezentacije za rad na SR) ucenici
Veljaca : = N
Ovisnosti izazvane medijima Uciteljica,
22. . - .
(dokumentarni kratki film) ucenici
Ovisnosti izazvane medijima Uciteljica,
23. . . ‘.
(dokumentarni kratki film) ucenici
. . . . Uciteljica,
24, Ovisnosti izazvane medijima (diskusija) y J. .
ucenici
55 Ovisnosti o medijima (izrada Uciteljica,
' prezentacije za rad na SR) ucenici
OzZujak 26 Medijski prikazi ljepote — ideali ljepote Ugiteljica,
) kroz vrijeme (proslost — sadasnjost) ucenici
Stereotipi i medijski prikazi ljepote — lose e P
P J P - J. P Uciteljica,
27. strane (anoreksija, bulimija, ideal .
. ucenici
ljepote)
)8 Medijski prikazi ljepote (izrada Uciteljica,
. ) prezentacije za rad na SR) ucenici
Travanj T TAT - e 1
79 Uloga roditelja i ucitelja u razvoju Uciteljica,
) medijske pismenosti u djece - diskusija ucenici
A
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30 Mediji u obrazovanju kao pomo¢ u Uciteljica,
) ucenju — istrazivanje Interneta ucenici
31 Mediji u obrazovanju kao pomo¢ u Uciteljica,
' ucenju— istrazivanje Interneta ucenici
37 Mediji u obrazovanju kao pomo¢ u Uciteljica,
) ucenju— istrazivanje Interneta ucenici
Mediji u obrazovanju kao pomoc¢ u et 1o
. . . . . . Uciteljica,
33. ucenju— objedinjavanje rezultata i .
. . . . ucenici
o objava na Skolskoj web stranici
Svibanj - p
Mediji u obrazovanju kao pomoc¢ u et 1o
. . .. . . Uciteljica,
34, ucenju— objedinjavanje rezultata i .
. . . . ucenici
objava na Skolskoj web stranici
35 Izrada edukativnih broSura za ucenike, Uciteljica,
) roditelje i ucitelje ucenici
36 Izrada edukativnih broSura za ucenike, Uciteljica,
Lioani ' roditelje i ucitelje ucéenici
ipan
pan 37 Evalouacija radionice — dobre / loSe Uciteljica,
) strane, iskustva, prijedlozi za dalje. ucenici
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za svako dijete

() medijska pismenost.hr

v ABECEDA ZA 21. STOLJECE

Vise informacija i publikacija o medijskoj
pismenosti: www.medijskapismenost.hr

Publikacija je prevedena i prilagodena prema
izvornoj publikaciji ,,Children and media”, u
izdanju Nacionalnog audiovizualnog instituta
(KAVI), Finska, 3/2016.
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Zahvaljujemo Odjelu za medijsko obrazovanje
i audiovizualne medije Nacionalnog
audiovizualnog instituta Finske na ustupanju
prava na koristenje publikacije u svrhu
promicanja medijske pismenosti.

Hrvatsko izdanje publikacije nastalo je u
sklopu suradnje Agencije za elektronicke
medije i Ureda UNICEF-a za Hrvatsku.

UNICEF zahvaljuje svim gradanima koji su
svojim redovnim donacijama podrzali nastanak
i tisak ove publikacije.
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Obitelj u promjenjivom
svijetu medija

Danas vedinu informacija saznajemo preko medija, a s pomocu njih i
u¢imo, odrzavamo kontakte s drugim ljudima i zabavljamo se. {ivimo u
medijskoj kulturi u kojoj se informacije brzo §ire, a novi fenomeni na-
staju i nestaju svake minute. Mediji imaju vaznu ulogu i u zivotu djece.

Medijska kultura stalno se mijenja i razvija, ali odgoj i obrazovanje
djece ne mijenjaju se istom brzinom. U obiteljima s djecom odrasli ne
moraju biti stru¢njaci za sve medijske fenomene koji su djeci zanimlji-
vi. Kada je o medijskom odgoju djece rije¢, on prvenstveno zahtijeva
prisutnost, zanimanje za zivot djeteta te spremnost i sposobnost za
razgovor o pitanjima vezanim uz medije.

U proteklih dvadesetak godina na promjene u svijetu osobito je utje-
cao internet. Drustveni mediji, elektronicka posta, videoigre, mobilne

aplikacije za slanje poruka i komuniciranje te pametni

Kada govorimo o
medijima, odgoj
djece prvenstveno
zahtijeva prisutnost,
zanimanje za Zivot
djeteta te spremnost
i sposobnost za
razgovor o medijima
i medijskim

sadrzajima.

telefoni uvelike su promijenili nac¢in na koji medusobno
razmjenjujemo poruke, informiramo se, pa ¢ak i ophodi-
mo jedni prema drugima u slobodno vrijeme ili na poslu.
Uzinternet se svijet ,,smanjio” - vijesti, medijski sadrzaji,
inovacije i mobilne aplikacije postaju diljem svijeta do-
stupne gotovo odmah. Mnoga pitanja vezana uz koriste-
nje interneta vazne su teme kojima se bavi ova knjizica.

Knjizica ,,Djeca i mediji” pruza pogled u medije kao
sastavni dio obiteljskog Zivota te propituje medijske sa-
drzaje koje djeca prate i njihovo znacenje u svakodnev-

nom zivotu. Pojedina poglavlja sadrze korisne savjete o

tome kako u svojoj obitelji moZete razgovarati o medijima i traziti naj-
bolje nacine da vasa obitelj sigurno uziva u medijima. Tu su i poveznice

na kojima mozete pronaci dodatne informacije.

Rije¢ medij potjece iz latinskog jezika (lat. medium znaci sredina, po-
lovina) i oznacava sredstvo za prijenos poruka, vijesti, obavijesti i sl.,

obic¢no sirokomu krugu ljudi (prema Leksikonu radija i televizije).

A





Ne samo telefon,
vec i fotoaparat,
videokamera,
racunalo, uredaj
zaigranje, zabavu
ili obavljanje
posla te za
slusanje glazbe i
gledanje videa.

ne masovne medije, kao $to sunovine i ¢asopisi, televizija i radio, te no-

vije medije poput interneta, drustvenih mreza i platformi za razmjenu
videozapisa. Uz navedeno, kada u knjizici govorimo o medijima, misli-
mo inauredaje s pomoc¢u kojih primamo ili stvaramo razli¢ite medijske
sadrzaje - na racunala, prijenosna racunala, pametne telefone, tablete,
glazbene uredaje, fotoaparate, igrace konzole.

Sve poruke koje se proizvode, koriste i prenose s pomoc¢u medijskih
i komunikacijskih platformi nazivamo medijskim sadrzajem. Primje-
ri medijskog sadrzaja ukljucuju SMS poruke, filmove, fotografije, tele-
vizijske i radijske programe, videoigre, poruke na forumima za raspra-
ve, vijesti, blogove, videomaterijale i e-knjige.

Osim navedenog, pojam ,mediji” moze se koristiti i opéenito za
medijsku industriju, odnosno moze oznacavati novinske redakcije ili
izdavace.

Danas se razliciti medijski oblici i sadrzaji mijesaju i stapaju. Pri-
mjerice internetska verzija novina, uz pisani i uredeni tekst, moze sa-
drzavati i slike, video i audio materijale te komentare Citatelja. Stoga je
vrlo vazno znati kako traziti, ¢itati i vrednovati informacije i poruke u
mnogobrojnim razli¢itim formatima. Pametni telefon mozda je najbo-
lji primjer priblizavanja razli¢itih medijskih formata i sadrzaja. Osim
kao telefon, taj se uredaj moze koristiti kao racunalo, fotoaparat ili vi-
deokamera, za igranje ili za sluSanje glazbe, dakle kao uredaj za prima-

nje, gledanje i razmjenu medijskih sadrzaja, ali i za njihovo stvaranje.
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Prvi koraci s medijima

U Hrvatskoj se djeca radaju okruzena medijima. Medijske i komunika-
cijske platforme i medijski sadrzaji koji se koriste kod kuée dio
su djetetova okruzenja od samog pocetka, jer dijete sudjeluje u
svakodnevnom zivotu obitelji.

U prvim godinama zivota mediji nisu potrebni za razvoj djeteta.
Medutim, djeca obic¢no vole djecje televizijske programe, videoigre i
druge medijske sadrzaje. Stoga odrasli u obitelji imaju odgovornost
da odrede kakvo je koristenje medija primjereno za najmlade ¢lanove
obitelji, jer na taj nacin, ali i svojim primjerom, oblikuju djecje navike

koristenja medija.

Djeca odrastaju u interakciji s drugim ljudima. Kada je rije¢ o poticanju
razvoja govora ili razumijevanja svojih osjecaja, mediji ne mogu
zamijeniti izravnu interakciju s roditeljima ili skrbnicima. Mediji stoga
nikada ne bi smjeli biti sredstvo za nagradivanje ili kaznjavanje djeteta.
Takoder, djecu se ne bi smjelo na dulja razdoblja ostavljati same s

medijima. Djeca prvenstveno zele koristiti medije zajedno s drugim

¢lanovima svojih obitelji.






Sto jedijete mlade, to bi njegova medijska iskustva trebala biti kraca,
njima smislenija i smirenija. Bebe i malu djecu narocito treba zastititi
od neprestane izlozenosti medijima, kao i od medijskih iskustava koja
bi mogla biti preintenzivna za njihovu dob.

Kako djeca rastu, tako se razvija i njihova sposobnost da prate
pri¢u. Bujna masta povecéava privla¢nost bajki i pustolovnih prica.
Sposobnost razlikovanja ¢injenica od fikcije, odnosno stvarnosti od
izmisljenog sadrzaja, poboljsava se kako se djeca priblizavaju polasku
u Skolu. U toj dobi djeca takoder trebaju provoditi puno vremena sa
svojim obiteljima u mirnim okruzenjima, ali treba im i dovoljno sna,

vjezbanja, kretanjaiigre.

Kada se
poistovjecuju s Odrasli trebaju imati na umu da mediji danas imaju

razlicitim likovima  vaznu ulogu u Zivotu djece. Kada se poistovjeéuju s

i pricamau razli¢itim likovima i pricama u medijima, djeca mogu
medijima, djeca dozivjeti razlicite osjecaje, uloge i dogadaje, razmisljati
mogu dozZivjeti o dobru i zlu. Omiljeni medijski sadrzaji vazne su teme
razlicite osjecaje, uigriirazgovoru s drugom djecom. Mediji poti¢u djecu
uloge i dogadaje dacrtaju, pjevajuiizrazavaju se nadruge nacine. U tom
te razmisljati o smislu, price i likovi u medijima nisu ,,samo bajke”, ve¢
dobru i zlu. imaju znacajnu ulogu u zivotima djece.

¢ U kojim situacijama koristite medije? S kime mlada djeca u vasoj obitelji
koriste medije?

e Uspostavljene rutine i jasna pravila pruzaju djetetu osjecaj sigurnosti,
a zahvaljujuéi njima cesto se mogu izbjeci i nepotrebne svade u obitelji.
Postoje li u vasoj obitelji jasna pravila o tome kada se i koliko mediji i
raznovrsni uredaji (npr. tableti, igrace konzole, pametni telefoni...) smiju
koristiti, a kada ne?

e Kako se vasa obitelj brine o tome da su medijski sadrzaji kojima su
izlozena djeca u vasem domu primjereni i najmladim ¢lanovima?





Dobne oznake pomazu
kod odabira primjerenog
i sigurnog sadrzaja

Istrazivanja o utjecaju medija na odrastanje djece govore nam da me-
diji mogu imati pozitivan i negativan utjecaj na njihov razvoj. Kako bi
zastitila djecu od mogucih negativnih posljedica sadrzaja u televizij-
skom programu, Agencija za elektronicke medije donijela je Pravilnik
o zastiti maloljetnika u elektronickim medijima'. Tog se pravilnika u
Hrvatskoj trebaju pridrzavati televizije, radija, internetski portali i me-
dijske usluge na zahtjev (npr. videoteke), a njegova primjena ukljucuje
i dobne oznake koje pomazu roditeljima i skrbnicima da biraju primje-
ren sadrzaj za djecu.

Uneprimjerene sadrzaje zadjecu, tj. sadrzaje koji djeci mogu nasteti-
ti, ubrajamo prizore grubog tjelesnogi/ili verbalnog nasilja, zastrasuju-
¢ih scena stradanja i ranjavanja, seksa i seksualnog iskoristavanja, pro-

stog rjec¢nika i prizora, zloporabe duhana, alkohola,

Televizijske dobne opijata, kockanja i kladenja te druge sli¢ne prizore.

oznake utemeljene Takvi se sadrzaji mogu prikazivati samo u odrede-
su na Pravilniku o no vrijeme ili pod odredenim uvjetima (tehnicka za-
zastititi maloljetnika u Stita poput koristenja PIN-ova ili kodova) te moraju

elektronickim medijima  biti oznaceni dobnom oznakom.

S namjerom zastite

djece od neprimjerenih

i moguce Stetnih Televizije moraju vizualnim grafi¢kim simbolima 12,

sadrzaja.

15 ili 18 u gornjem kutu ekrana oznaciti programe

potencijalno Stetne za djecu.

Oznaka 12 znaci da sadrzaji nisu primjereni za mlade od 12 godina i
moraju biti oznac¢eni grafickom oznakom s brojem 12 zelene boje u pro-
zirnom krugu. Prije takvih programa slijedi i zvuéno upozorenje: ,,Pro-
gram koji slijedi nije primjeren za osobe mlade od 12 godina.”

Oznaka 15 znaci da sadrzaji nisu primjereni za mlade od 15 godinaine
smiju se prikazivati od 7 do 20 sati, te moraju biti oznaceni grafickom

oznakom s brojem 15 narancaste boje u prozirnom krugu.
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1 Pravilnik
o zastititi
maloljetnika u
elektronickim
medijima, http://
www.e-mediji.
hr/repository_
Oles/Ole/567/





Oznaka 18 podrazumijeva programe koji su namijenjeni za gledatelje

starije od 18 godina, koji se ne smiju prikazivati od 7 sati do 23 sata te
moraju biti oznaceni grafickom oznakom s brojem 18 crvene boje u pro-
zirnom krugu.

Medijske usluge videa na zahtjev (npr. videoteke) takoder moraju osi-
gurati dobnu oznaku i klasifikacijski oznaciti ponudu u svom katalogu.
Djeca razlicite dobi razli¢ito dozivljavaju i razumiju isti medijski sadr-
zaj. Primjerice, mlada ¢e djeca dozivljavati izmisljeni lik na televiziji
kao stvarnu osobu, dok ée starija djeca umjeti razlikovati izmisljeni lik
od stvarnog. Osim dobi, u obzir treba uzeti i druga obiljezja, poput spo-
la, temperamenta djeteta i njegovih sklonosti, te u odnosu na to procje-
njivati koji su medijski sadrzaj i u kojoj koli¢ini najbolji za dijete.

Dobne kategorije mogu biti dobar vodi¢ kod odabira primjerenog
i sigurnog sadrzaja za djecu. Program s oznakom 12 eventualno mogu
gledati i nesto mlada djeca, ali obvezatno u drustvu roditelja ili skrb-

nika, dok se preporucuje izricito postovanje dobnih kategorija151i18.

Roditelji ¢esto u znatnoj mjeri pozornost posvec¢uju odabiru filmova i
televizijskog programa, ali pritom zanemaruju dobnu primjerenost vi-
deoigara i vrijeme koje dijete provede igrajuéi videoigre.

U Hrvatskoj nisu regulirane Kklasifikacijske dobne oznake za vi-
deoigre. Stoga preporucujemo koristenje europskog klasifikacijskog

dobnog sustava PEGI?. Obvezatno obratite pozornost na pakiranja
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videoigara i dobne oznake 3, 7,12, 16 ili 18 koje na njima ozna-

¢avaju kojoj je dobnoj skupini namijenjena pojedina videoigra.

Uz dobne oznake nalazi se i graficki znak koji pokazuje imaliu

igri nasilnih sadrzaja, prikaza seksa, koristenja droge, zastrasiva-

nja, diskriminacije, vulgarnosti ili kockanja i kladenja te radili se o in-
ternetskoj igri. Posebice obratite pozornost na internetske igre i njiho-
vu primjerenost te upozorite djecu na to da ne ostavljaju svoje osobne

podatke ili da samostalno ne kupuju odredene proizvode.

Sto bolje poznajete
medijske sadrzaje i usluge

koje dijete koristi, to bolje Dobne kategorije za internetske sadrZaje nisu
mozete procijeniti jesu Li oni postavljene na isti na¢in kao za filmove, televi-
prikladni za vase dijete. zijski program i videoigre, dok za aplikacije za

pametne telefone uopce ne postoje. Za internet-

ske sadrzaje u Hrvatskoj propisano je samo oznacavanje dobne katego-
rije 18. Osim toga, strani televizijski programi nisu podlozni hrvatskim
propisima i mogu imati ,blaze” dobne oznake, dok platforme za raz-
mjenu video sadrzaja (npr. YouTube) uopée ne podlijezu obvezatnom
dobnom oznacavanju, a vrlo su popularne kod djece i mladih. Stoga je
vazno $to bolje znati koje medijske sadrzaje i usluge koristi vase dijete
da biste mogli §to kvalitetnije procijeniti

jesuli oni za njega prikladni.

Saznajte vise o odabiru primjerenog

- e medijskog sadrzaja za svoje dijete:
o Jeste li primijetili i koristite li dobne

oznake za filmove, televizijski program
i videoigre?

e Jeste li znali da dobna oznaka ne
ukazuje na dob kada djeca mogu gledati

Saznajte vise o dobnim klasifikacijskim
oznakama u Pravilniku o zastiti
maloljetnika u elektronickim medijima:

na to da sadrzaj moze biti Stetan za
djecu odredene dobne skupine?

o Koristite li tehnicke alate za zastitu,
odnosno roditeljsku zastitu, pinove i
kodove?
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Pitam se je liovo
dobro za moje dijete

Djeca se imaju pravo izrazavati i dobivati informacije iz razlicitih izvo-

ra. Ne moraju se ogranicavati i koristiti samo medije namijenjene djeci.

No s obzirom na to da je ve¢ina medijskih sadrzaja namijenjena mladi-

ma i odraslima, njihova primjerenost djeci ponekad moze biti upitna.

Obitelji imaju razlicite
stavove o tome sto je
primjereno za djecu.
Razgovarajte o dobrim
nacinima koristenja
medija te o sadrzajima
i videoigrama
primjerenima za djecu i

onima koji to nisu.

Kroz medije se djeca, izmedu ostaloga, mogu susre-
sti s govorom mrznje, laznim vijestima, seksualnim
prizorima, nasilnim ili zastrasujuéim scenama.
Djeca u medijima takoder mogu ¢uti i nauciti pro-
ste ili dvosmislene izraze koje ne mogu u potpuno-
sti razumjeti.

Velik dio medijskih sadrzaja nije klasificiran
prema dobnim kategorijama, pa roditelji odlucuju
hode li dopustiti djeci da ih gledaju ili ne. Obitelji
imaju razlicite stavove o tome $to je primjereno za

djecu. No, vazno je razgovarati o dobrim nacinima

koristenja medija te o sadrzajima i videoigrama primjerenima za dje-

cu i onima koje to nisu. Iznimno su vazni dijelovi odgoja i izbjegavanje

nepozeljnih i neprimjerenih sala koje djeca mogu vidjeti u medijima

* Sto napraviti kad vidis nesto neugodno, zastrasujuce ili uznemirujuce?

te razgovor o problemati¢nim medij-

skim sadrzajima.

> Ugasi uredaj na kojem si vidio/vidjela stvari koje su te uznemirile i uplasile.

> Ispricaj to nekoj odrasloj osobi. Razgovarajmo o tome i razmislimo Sto

bismo trebali uciniti u vezi s tim iskustvom.

e Kome bi preporucio/preporucila svoju omiljenu emisiju ili internetsku
stranicu? Zasto?
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Mediji, ucenje
I slobodne aktivnosti

Mediji se na razne nac¢ine mogu koristiti kao pomo¢ u uéenju i slobod-
nim aktivnostima. Uz skolu i obrazovanje u ranom djetinjstvu, i putem
medija mozemo uciti u slobodno vrijeme. Naucite zajedno kako koristi-
timedije - primjerice za trazenje informacija. Uz pomo¢ medija mozete
pronadi prakti¢ne savjete i obrazovne materijale povezane sa zanimlji-
vim temama, informacije o idolima svoje djece, pripremiti se za putova-
nje ili pak provjeriti rasporede predstava, koncerata i sportskih doga-

danja. Mnoga djeca kroz razlic¢ite medije prate teme koje ih zanimaju.
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Mediji sami po sebi mogu biti slobodna aktivnost jer nam Mediji se na razne

omogucuju da uzivamo u igri, ¢itanju, slusanju glazbe, gle- nacine mogu
danju ili snimanju filmova. Osim toga, internet je sjajno koristiti kao
mjesto za upoznavanje drugih koji dijele nase interese. pomoc u ucenju
Djeca iz zabave mogu stvarati razlicite medijske sadr- i slobodnim
zaje. Videokamere i programi za montazu jo$ su donedav- aktivnostima.

no bili tesko dostupni i skupi, ali danas velik broj djece ima
pametne telefone s mogucénostima snimanja slike i zvuka. Ti uredaji
obi¢no su toliko jednostavni za koristenje da Cesto i najmladi ¢lanovi

obitelji ve¢ znaju kako snimiti stvari koje ih zanimaju.

e Zna li vase dijete kako traziti informacije na internetu? Zajedno proucite kako
koristiti pretrazivace.

e Voli li vasa obitelj gledati filmove i serije, igrati videoigre, snimati i objavljivati
fotografije i videoklipove, piSu li vasa djeca blogove, vode li vlogove ili prate
youtubere?

o Sto neku slobodnu aktivnost &ini zanimljivom? Postoji li nedto vide $to bi vase
dijete Zeljelo nauciti o svojoj slobodnoj aktivnosti? Sto bi ostatak obitelji o njoj
mogao nauciti od vaseg djeteta?

¢ Gdje biste mogli upoznati druge osobe koje dijele slicne
interese? Postoje li internetski forumi ili pravi klubovi u
kojima se okupljaju ljudi koji se bave istom slobodnom
aktivnoséu?

o Zelili se vase dijete baviti filmskim stvaralastvom
ili videostvaralastvom, potaknite ga na uclanjivanje
u filmsku druzinu ili videodruzinu u Skoli ili u
vasem mjestu. O filmskim druzinama pogledajte
viSe na stranici Hrvatskog filmskog saveza
www.hfs.hr.
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Ukljuci se i budi drustveno

aktivan

Mediji nude pregrst mogucnosti za ukljucivanje
i drustveni angazman. Biti aktivan gradanin nije
nesto sto je rezervirano samo za odrasle: djeca i
mladi takoder su ¢lanovi drustva koji se mogu
udruzivatiizalagati za promjene koje suim bitne.

Djeca putem medija dobivaju informacije o
svijetu i svom okruzenju, a mogu iznositi i zapa-

zanja o svom svakodnevnom Zzivotu i dogadajima

Odrasli trebaju usmjeravati
djecu da medije koriste

na nacin koji podupire
ukljucivanje, sudjelovanje

i mogucnosti ostvarivanja
promjena te razvijanje

kritickog misljenja.

oko sebe. Kroz medije djeca mogu izraziti svoje potrebe, ideje, misli i

komunicirati s drugima.

S pomocu medija se djeca i mladi mogu izraziti u drustvu mnogo lakse

nego ranije. Odrasli trebaju omoguditi djeci da se u medijima bave za-

bavnim i zanimljivim stvarima te ih usmjeravati da medije koriste na

nacin koji podupire ukljucivanje i uvazavanje razlicitosti, sudjelovanje

i mogucénosti ostvarivanja promjena.

Temelji ukljucivanja i sudjelovanja te Zelje za ostvarivanjem utjeca-

jaudrustvu grade se na samopostovanju i spoznaji da je nase misljenje

vazno. Stoga pokazujte zanimanje za ideje svoga djeteta, trazite njegovo

misljenje i poticite ga da istrazuje i razvija kriticko razmisljanje.
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Kako si proveo/provela
dan?

Kao i za druge vjestine u zivotu, djeci su i za sigurno koristenje medija
potrebni vodstvo, savjeti i podrska. Kad vase dijete dobije svoj prvi mo-
bitel ili samostalno po¢ne koristiti druge medije, vrijeme
Ravnoteza izmedu je da s njim prodete kroz osnovna pravila ponasanja veza-
koristenja medija na uz koristenje medija i komunikaciju.
i ostalih aktivnosti
jednako je vaznai za
djecu i za odrasle. Ako odrasli postuju druge korisnike medija i pridrzavaju
se zakona i pravila pri koristenju odredenih internetskih

stranica, djeca dobivaju dobar primjer za vlastito koristenje medija.

Davanje primjera, kada je rije¢ o razumnom Kkoristenju medija, ta-
koder je vrlo vazno. Djeci je potrebno mnogo paznje njihove obitelji.
Ako odrasli neprestano koriste medije, ignorirajuéi pritom djecu,
ona mogu postati nesretna. Vrijeme i mjesto na kojem koristi-
mo medije dio su danasnjeg bontona i odgoja djece. Ravnoteza
izmedu koristenja medija i ostalih aktivnosti jednako je vazna

izadjecuizaodrasle.






XXX

Nesporazumi se rjede pojavljuju
u izravnoj komunikaciji nego kad
Saljemo pisane poruke, u kojima se ne
vide izrazi lica i geste. Ako povrijedis
nekoga, ispricaj se. Ako se loSe osjecas
zbog neke poruke koju ti je poslao
netko od tvojih prijatelja, reciim to i/ili
se povjeri odrasloj osobi kojoj vjerujes.

Nisu svima iste stvari smijesne.
Nemoj dijeliti ili drugima slati
poveznice na neugodne ili
zastrasujuce sadrzaje ili slike ako
nisi siguran kako ce reagirati.
Slike koje su zabranjene za djecu
ne smijes uopce dijeliti. Nikada
nikoga nemoj dodati u internetski
forum ili pri¢aonicu (chat grupu)
bez njegova dopustenja.

Zaporke [passwordi] su povjerljive.
Nemoj drugima otkrivati PIN svog
mobitela ili zaporku za internetske
usluge niti traziti od drugih da ti
otkriju svoje zaporke.

Nocu je najbolje ugasiti
zvukove na telefonu. Nemoj
svojim porukama smetati
prijatelje dok spavaju. Ako te
telefon ili neki drugi uredaj i
po noci previse privlaci, ostavi
ga izvan spavace sobe.
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Postoji vrijeme i mjesto za koristenje

medija. Kad bismo trebali koristiti medije,
a kad ne? U kojim prilikama treba ugasiti

uredaje ili barem ugasiti zvukove?

Ako te netko zlostavlja, Salje seksualne

ili druge neprimjerene poruke ili se

problematicno ponasa prema tebi na internetu
ili preko telefona, uvijek to trebas redi

roditeljima ili nekoj odrasloj osobi u koju imas
povjerenja. Na vecini servisa nezeljene poruke

mogu se blokirati. Osim toga, mnogi
servisi imaju moderatora kojem
se mogu prijaviti nasilnici.

Nikada ne smijes biti
nasilan prema drugima.

Snimanje drugih bez dozvole, dijeljenje
povrjedujucih i uvredljivih prica o drugima
ili namjerno izostavljanje ucenika iz svog
razreda iz neke pricaonice (chat grupe)

mogu biti oblici vr$njackog nasilja.

Ako se netko koga si upoznao

na internetu zeli s tobom naci
uzivo, uvijek to trebas reci
roditelju ili skrbniku. Tako
zajedno mozete procijeniti je i
takav susret dobra ideja. Odrasla
osoba trebala bi i¢i s tobom na
takav susret, barem prvi put.











Drustveni mediji povezuju
Ljude

Danas gotovo sva djeca Skolske dobi koriste razlicite

drustvene mreze i mobilne aplikacije. Drustvene mre-
ze nalaze se na internetu, $to znaci da ih se moze ko-
ristiti na razli¢itim uredajima - racunalima, laptopi-
ma, tabletima i pametnim telefonima. Na drustvenim
medijima mogu se dijeliti poruke, slike, zvuc¢ni zapisi
ili videozapisi. Narocito su popularne aplikacije koje

omogucuju slanje poruka osobama koje ve¢ poznajete

Odrasli ne moraju
koristiti sve drustvene
mreze koje zanimaju
njihovu djecu, ali
vazno je da znaju koje
aplikacije ili servise
njihova djeca koriste.

i videoplatforme koje omogucuju dijeljenje i gledanje videoklipova na

internetu i njihovo komentiranje.
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Ne morate koristiti sve drustvene mreze koje zanimaju vasu djecu,

ali vazno je da znate koje aplikacije ili drustvene mreze vasa djeca kori-
ste. Tako ih moZete nauciti kako se ponasati na tim mrezamai pritom ih
pouciti o drugim osobama koji takoder koriste mreze. Neke drustvene
mreze uglavnom sluze za komunikaciju s prijateljima, no na drugima su
poruke javne i svatko ih moze vidjeti. Nove metode komunikacije zahti-
jevaju nove vjestine i u ljudskim odnosima i u koristenju raznovrsnih
uredaja i aplikacija. Vazno je da djeca budu svjesna kome su upucene

njihove poruke - i koliko je $irok i brojan krug onih koji te poruke vide.

¢ Koje sve drustvene mreze poznaje$? Za Sto se koriste i po cemu se
medusobno razlikuju?

o Sto treba napraviti kad Zeli$ koristiti novu internetsku uslugu ili
mobilnu aplikaciju?

¢ Koga prihvatiti kao prijatelja?
e Kakve sadrZaje mozes ili trebas dijeliti na drustvenim mrezama?

e Kakve sadrzaje ne treba dijeliti? Kakve sadrzaje je zabranjeno dijeliti?

19





Vaznost razvijanja kriticke
medijske pismenosti

Kriticka medijska pismenost ne oznacava pristup koji se protivi medi-

jima, veé pristup koji ukljucuje radoznalost, istrazivanje i propitivanje

medija. Djeca takav pristup mogu poceti vjezbati vrlo rano, tako da s

drugima istrazuju i analiziraju medijske sadrzaje, razmisljaju o to¢no-

sti medijskih informacija i pouzdanosti njihova izvora.
To su vazna pitanja koja treba razmotriti citava obitelj,
jer mediji donose mnostvo informacija, medu kojima
ima i neto¢nih, pristranih ili laznih. Sto bolje razumije-
mo medije, to ih bolje i kvalitetnije mozemo koristiti.
Medijska komunikacija kojoj je najvazniji cilj zarada
i oglasavanje vazna je tema za kriticku procjenu. Oglasa-

vanje je danas sve viSe usmjereno na djecu, a djeca sudje-

Kriticka medijska
pismenost ne
oznacava negativan
pristup medijima,
vec kriticki odnos
prema medijima.

luju u donosenju obiteljskih odluka o kupnji. Oglasi su primamljivi, a

djeca su vrlo podlozna oglasiva¢kim porukama i tek pocinju shvacati
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vrijednost novca. Posebice $tetno moze biti
prikriveno oglasavanje, koje nerijetko koriste,
u djecjem svijetu sve popularniji, youtuberi ili
poznate osobe na drustvenim mrezama.
Mnoge digitalne igre ukljucuju moguénost
kupovanja stvari s pomoc¢u kojih je moguce
lakse i uspjesnije igrati. Vazno je da u obitelji

razgovarate o oglasavanju i novcu.

Cinjenica ili plod maste? Kad koristite
medije, trebate razmisljati Sto je u tom
sadrzaju istina, a Sto nije. Djeca, primjerice,
mogu lakse shvatiti da animirani programi
nisu stvarni, ali im je to teZe razumijeti ako
program izgleda kao ,stvaran zivot”.

Sto mediji Zele reci? Buduéi da mediji
uvijek prenose neki sadrzaj, vazno je

imati na umu da je on rezultat namjere i
odluka autora ili vlasnika medija. Njihova
namjera moze biti da prenesu informacije,
pokazu umjetnicki talent, nasmiju ljude ili
da potaknu na kupnju nekog proizvoda ili
usluge. Djecu mozete nauciti da prepoznaju
razlicite medijske forme i Zanrove - npr.
reality, igrani ili informativni program, ili
da uoce prikriveno oglasavanje poznatih
osoba ili blogera na drustvenim mrezama.

Zajedno gledajte fotografije u
novinama ili druge slike. Sto te slike
prikazuju? Sto se moZda ne vidi na
slici? Sto taj prizor pokazuje? Sto je
mozda izostavljeno iz kadra? Jesu li
fotografije uvijek vjerodostojne? Jesu li
neke slike ocito uredivane i mijenjane?
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Je li vase dijete nehotice nesto kupilo na
internetu? Je li oglasavanje usmjereno
na djecu neprimjereno?

Procitajte viSe na portalu o medijskoj
pismenosti www.medijskapismenost.hr/
oglasavanje.

Moze li se ovome vjerovati? Kriticka
procjena izvora, odnosno procjena
pouzdanosti informacija moze se vjezbati
kroz postavljanje sljedecih pitanja: Je li

to Cinjenica ili necije misljenje? Gdje je
objavljena ta informacija i moze li se pronaci
i udrugim izvorima? Je li informacija
azurna ili postoje novije informacije?

Prepoznaje li vase dijete oglas kad ga
vidi na ulici, internetskim stranicama,
mobilnim aplikacijama, u novinama, na
televiziji ili cuje na radiju?

Svrha je oglasa da neki proizvod prikaze
privlacnim. U cemu je razlika izmedu
zelje za necim i potrebe za nec¢im? Je li
moguce dobiti sve Sto zelimo?

Zna li vase dijete da se na nekim
internetskim stranicama, u igrama

ili uslugama za placanje koristi pravi
novac? Kakva pravila postoje u vasoj
obitelji o koristenju novca na internetu
ili u digitalnim igrama?





Privatnost i informacijska

sigurnost

Internetske stranice prikupljaju podatke o svojim korisnicima, primje-

rice s njihovih profila na drustvenim mrezama. Korisnici i sami otkriva-

ju dosta informacija kad sudjeluju u razlic¢itim testovima ili natjecanji-

ma. Te informacije koriste se za bolje ciljano oglasavanje ili pobolj$anje

korisnickih iskustava.

Rizik zloporabe povecava se ako objavljujete osobne podatke na drus-

tvenim mrezama ili ih ¢uvate u razli¢itim internetskim bazama poda-

taka. Krada identiteta kao poseban oblik prevare posljednjih je godina

sve Cesca. Kradljivci identiteta lazno se predstavljaju na drustvenim

mrezama ili u internetskim trgovinama,

Vrlo je vazno da cuvate
i Stitite svoje osobne po-
datke. Zajedno s djetetom
upoznajte se s postavkama
privatnosti na internetskim
stranicama i provjerite koje
osobne podatke dopustate tim

servisima da objave ili koriste.

Ne dijelite nepotrebno
osobne podatke i zajedno
s djetetom upoznaijte se
s postavkama privatnosti
na internetu i drustvenim

mrezama.
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e Ako vase dijete ima profil na drustvenim

mrezama ili nekim internetskim
stranicama: Koje su informacije javno
dostupne? Koje su vidljive osobama koje
dijete prihvati za prijatelje? Javno

dostupne informacije svedite na najmanju
mogucéu mjeru.

Koje podatke od svojih korisnika prikupljaju
razlicite aplikacije i medijski servisi? Je li to
moguce izmijeniti kroz promjenu postavki?

e Jeste li podatke o kreditnoj ili debitnoj

kartici ¢lana obitelji povezali s uredajem
ili korisnickim profilom koji koristi vase
dijete? Ako jeste, provjerite postavke na
uredaju ili profilu i osigurajte da dijete ne
moze nista kupiti bez PIN-a.










Portal o medijskoj pismenosti:
www.medijskapismenost.hr

Preporuke za zastitu djece i sigurno koristenje
elektronickih medija:
www.medijskapismenost.hr/preporuke-
za-zastitu-djece-i-sigurno-koristenje-
elektronickih-medija

Kako komunicirati s djecom: Nacela i prakse |
za podrsku, nadahnuce, poticaj, obrazovanje i .

iscjeljenje: www.unicef.hr/publikacije

Prekini lanac, letak za djecu s informacijama o
sprjecavanju elektronickog nasilja:
www.unicef.hr/publikacije

Prekini lanac, letak za roditelje s informacijama
o sprjecavanju elektroni¢kog nasilja:
www.unicef.hr/publikacije

Red Button https://redbutton.mup.hr

Nacionalno istrazivanje o medijskim
navikama djece i njihovih roditelja
te sigurnosti djece na internetu:
http://hrkids.online

e —

()

@










PRIPRAVA ZA IZVODENJE RADIONICE

SKOLA 0S ,Klin¢a Sela“ Klin¢a Sela
UCITELJ/UCITELJICA Andrea Brezi¢ Grubisic¢ NADNEVAK | 16.4.2019.
RADIONICA Medijska pismenost na engleskom REDNI BROJ | 29.
jeziku RADIONICE
TEMA RADIONICE Uloga roditelja i ucitelja u razvoju medijske pismenosti u djece -
diskusija

CILJ I ISHODI RADIONICE Ucenici se upoznaju sa roditeljskim duznostima u svijetu medija.

Ucenici promisljaju kako, kada i u svezi ¢ega roditelj treba usmijeriti
dijete.

MIJESTO IZVODENIJA 0S Klin¢a Sela, ucionica

TIJEK RADIONICE

1. UVODNA AKTIVNOST
UcCenici se upoznaju sa web stranicom medijska pismenost te korisnim sadrzajima koji se
mogu pronadi tamo.

2. SREDISNJA AKTIVNOST

https://www.medijskapismenost.hr/roditelji/

Ucenici u paru odabiru jedan ¢lanak po izboru te pripreme kratku prezentaciju o novim
saznanjima:

Aplikacija tiktok: znate li kakve videe vase dijete gleda i objavljuje?
Dobar pocetak s medijima — vodic za roditelje djece od 0 do 6 godina
Znate li koje drustvene mreze i aplikacije vasa djeca koriste?

Na Sto paziti kod izbora i preuzimanja aplikacija za djecu

Kako mobitel utjecCe na pisanje zadace i ucenje

Kljucni savjeti za roditelje youtubera

Koliko ekrani Stete zdravlju djece: 4 klju¢na pitanja za roditelje
Savjeti roditeljima: kako biti ukorak s djecom u virtualnom svijetu
Sto kad se dijete ne drzi dogovora o kori$tenju mobitela?

Razgovor s djecom o sigurnom i uravnotezenom koristenju medija

3. ZAVRSNA AKTIVNOST
»Da sam roditelj, ja bih...” (pravila, ogranicenja,...)
https://www.medijskapismenost.hr/preuzmite-knjizicu-sa-savjetima-za-koristenje-medija-

u-obitelji/







YOU TUBE video uratci koriSteni na radionicama ili izradi priprema:

Digital Era — intro movie https://www.youtube.com/watch?v=MT3uY2Jkg4M

Mass media impact movie https://www.youtube.com/watch?v=-g8wB5bcvZg

Kids discuss how technology affects our lives https://www.youtube.com/watch?v=vAPLddds8FE

The Impact of Technology https://www.youtube.com/watch?v=790hLh9KCh8

Amanda Todd https://www.youtube.com/watch?v=vOHXGNx-E7E

Vocabulary building _ communication https://www.youtube.com/watch?v=kZ5K2Lu5Mgl

How Commercials Get Us To Buy Crap We Don't Need https://www.youtube.com/watch?v=Urny4oFBbto

Offensive Advertisements In History https://www.youtube.com/watch?v=QTWjzp-N10I

False advertising https://www.youtube.com/watch?v=c jxNQUU4f0

Unethical Marketing to children https://www.youtube.com/watch?v=6Kssvkb44p0

Social Media: Advantages and disadvantages https://www.youtube.com/watch?v=mmf50J6KM9Q

Couch potatoes on video games https://www.youtube.com/watch?v=BFoZS46dVqY

Daphne Bavelier: ,Your brain on video games https://www.youtube.com/watch?v=FktsFcoolG8

Safe Web Surfing: Top Tips for Kids and Teens Online https://www.youtube.com/watch?v=XglicYmdGz0

Are You Addicted To Social Media?

https://www.quizony.com/are-you-addicted-to-social-media/index.html

HINSTALIE https://www.youtube.com/watch?v=0zGjTWW_yH4

Phone addiction test: Are you addicted to your phone?

https://www.youtube.com/watch?v=qYLMFMjPJLw

10 most offensive advertisments in history https://www.youtube.com/watch?v=QTWjzp-N10I

Plastic https://www.youtube.com/watch?v=UpJFE8UcFcU

Body evolution - model before and after photoshopping

https://www.youtube.com/watch?v=17j5QzF3kqgE

The power of make-up — celebreties https://www.youtube.com/watch?v=1Cezi4XILjc

10 singers without makeup https://www.youtube.com/watch?v=1Cezi4XILjc

The truth behind photography https://www.youtube.com/watch?v=PZ563WMBTrE

Women ideal body types through HISTORY https://www.youtube.com/watch?v=Xrp0zJZuOa4

BEAUTY https://www.youtube.com/watch?v=8eAL4INQQUS8

Models without makeup https://www.youtube.com/watch?v=stiNJomeTGM

Celebrities - with and without makeup https://www.youtube.com/watch?v=5bn4 a-fWfA

Kids about stereotypes: https://www.youtube.com/watch?v=aTvGSstKd5Y

Stereotypes https://www.youtube.com/watch?v=a-B5U4WiNZQ

Tips for limiting SCREEN time https://www.youtube.com/watch?v=NhldnzyoF0Os

How much screen time is enough? https://www.youtube.com/watch?v=wtbdqlds 3c








